附件4                   
评分标准
	序号
	评分项
	分值权重
	评分标准
	得分

	1
	价格分
	20
	采用低价优先法计算，即满足招标文件要求且投标价格最低的投标报价为评标基准价，其价格分为满分20分。其他投标人的价格分按照下列公式计算：投标报价得分=（评标基准价/投标报价）×20（保留小数点后两位）。
	

	2
	策划方案
	20
	投标人需根据采购人要求提交对全年服务及宣传片的策划方案，评委对方案进行评分。方案创新性、匹配度越高，方案越周全、实施性越高、越合理的评分越高。方案细致合理，实施性强，契合采购人要求的得20分；方案详细，较为合理，较为符合采购人要求的得10分；方案基本符合采购人要求的得5分；方案不符合采购人要求或未提供的不得分。
	

	3
	服务团队和履约保障方案
	10
	投标人需在交付周期、人员服务团队与履约保障等方面提供方案，由评委打分。提供的方案完整、详细具体、可行性强、各项均符合采购人要求的得10分；提供的方案较为完整、详细具体、可行性较强，基本符合采购需求的得5分；未提供或提供的方案不满足采购人要求的本项不得分。
	

	4
	样片质量
	[bookmark: _GoBack]20
	投标人需提供3个由投标人自主拍摄或由投标人主导拍摄的视频样片（宣传片或汇报片1个、政务宣传新媒体短片及AIGC短片各1个），由评委从内容、制作水平进行评分。样片紧扣主题，画质、配音等质量高的得20分；样片贴近主题，质量比较高的得10分；样片质量一般的得5分；提供样片数量不足或未提供的不得分。
注：需提供样片由投标人制作的承诺函（格式自拟），未提供或提供不符合的本项不得分。
	

	5
	类似经验
	10
	投标人自2022年1月1日起至本项目投标截止时间止（以合同签订时间为准），独立承担过同类项目案例的，每提供一个得5分，满分10分。
注：投标人须提供合同复印件（并加盖投标人公章），否则不得分。
	

	6
	作品投放情况
	10
	自2022年1月1日起至本项目投标截止时间止(以合同签订日期为准)，投标人完成的作品在官方媒体（包括但不限于学习强国、电视台、官方自媒体等）投放的，中央及国家级媒体每提供一份证明材料得5分，省级及以下其他官方媒体每提供一份证明材料得2分，满分10分。
注：需提供该作品由投标人制作的承诺函（格式自拟），未提供或提供不符合的本项不得分。
	

	7
	服务承诺函
	10
	根据投标人承诺1小时内响应采购人的拍摄制作需求并派人到达省渔业减灾中心的得10分。
注：供应商须提供承诺函（格式自拟），未提供或提供不符合的本项不得分。
	

	得分（1+2+3+4+5+6+7）
	
	




